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Segundo

3
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3

48

La asignatura de Economia Agricola se ubica, en el segundo semestre de cada ciclo
escolar y esta dirigido a los alumnos del Sexto afio de la Especialidad de Suelos.
Corresponde a una materia basica del plan de estudios, de caracter tedrico que
permite al estudiante comprender los procesos administrativos y organizativos del
ambito agricola.

La asignatura tiene una relacion vertical con las materias de Experimentacion Agricola
y Estancia Preprofecional y de manera horizontal con Practicas de la Ciencia del Suelo
y Cartografia de Suelos.

El curso se desarrollara mediante sesiones de exposicién de los temas de manera oral
por parte del profesor y mediante la elaboracién de trabajos y tareas por parte de los
alumnos; por lo cual solo se ha de evaluar la teoria a través de examenes, tareas, un
trabajo final y participacion en clase.
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[1l. PRESENTACION

El mundo actualmente esta pasando por profundas transformaciones tecnoldgicas,
sociales, politicas y econdmicas las cuales van marcando las caracteristicas
sobresalientes del mundo del siglo XXI, o sea la globalizacién de la economia mundial,
cuya orientacién estad enfocada hacia sistemas liberales con economia de mercado
abiertos para el comercio internacional impulsando el comercio interregional
rompiendo en alguna medida las diferencias particulares que existen en las barreras,
al comercio internacional, etc. Esto es la realidad actual que incide en la direcciéon
futura del mundo contemporaneo y por consiguiente en el desarrollo econémico de los
paises.

Los estudiantes de Economia Agricola deben analizar el comportamiento del mercado
y pronosticar su desarrollo futuro utilizando las técnicas mas modernas de analisis de
mercado.

En el contexto de globalizacion de la economia mundial, de apertura econdémica, de
los compromisos contraidos con el TLC y con un sector agricola en franca desventaja,
hacen prioritaria la formacion de profesionistas que vinculen e incorporen el sector
agricola a este nuevo marco econémico, que identifiqguen los problemas a los que se
enfrenta el sector para alcanzar un nivel de productividad que lo haga competitivo
frente a los paises competidores, no con el afan Unico de transformar a todo el sector
en exportador, o de preocuparse Unicamente de aquellas regiones y/o productos con
potencial comercial de exportacion, sino que este incremento de productividad y
calidad deberd enfocarse también en el mercado interno con los productos
importados, tratando de que nuestros productos sean de igual o mejor calidad y se
ofrezcan a un mejor precio que los exteriores. Es decir, tener presente la importancia
de satisfacer un creciente mercado interno que demanda cantidad, calidad y
diversidad de productos a precios accesibles. Por lo que no podria hablarse de la
economia actual sin hablar de los mercados. En ese sentido podria sencillamente
hablarse de la economia en general que incluye inevitablemente la existencia de los
mercados, especialmente luego del derrumbe de los sistemas socialistas no cayo
solamente una estructura de bloques de hormigdn, sino la Ultima barrera para que la
economia de mercado se extendiera por todo el mundo y se hablara, a partir de ello,
de la economia a nivel mundial que vincula a los diferentes paises y empresas.

V. OBJETIVO GENERAL

Identificar los elementos de la agricultura que es la base de sustentacion alimenticia,
asi como relacionar la teoria econdmica y el instrumental cuantitativo y analitico para
proponer escenarios de solucion a la problematica del sector agricola.

Identificar los conocimientos tedrico-basico del contexto social y econémico del pais y
mundial para comprender las politicas de economia agricola.
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V. CONTENIDO
Unidad 1. Definiciones y Analisis de: (9 h)
Objetivo

Analizar los conceptos generales de la Economia Agricola para describir las
generalidades del complejo sistema econémico.

Contenido

1.1. Economia

1.2. Economia agricola

1.3. Necesidades y deseos de la sociedad

1.4. Problema que enfrenta toda sociedad y posible solucion
1.5. Sistema econémico

Unidad 2. La Teoria de la Demanda (9 h)
Objetivo

Describir la teoria de la demanda para determinar los factores principales que inciden
sobre la misma dentro del mercado de la produccién agricola.

Contenido

2.1. Definicion de la demanda

2.2. La demanda del consumidor individual

2.3. La demanda de mercado de produccién agricola

2.4. La ley fundamental a la demanda

2.5. Factores determinantes de la demanda

2.6. Efectos en la demanda, como resultado a los cambios en sus factores
determinantes.

2.7. Elasticidades de la demanda

2.8. Coeficientes de las elasticidades de la demanda y su interpretacion econémica.

Unidad 3. La Teoria de la Oferta (10 h)

Objetivo

Describir la teoria de la oferta para determinar los factores principales que inciden
sobre la misma dentro del mercado de la produccion agricola.

Contenido

3.1. Caracteristicas de la produccién agricola
3.2. Definicion de la oferta
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3.8.
3.9.

. La oferta del productor agricola individual

. La oferta de mercado de productos agricolas
. La ley fundamental de la oferta

. Factores determinantes de la oferta

Efectos en la oferta, como resultado a los cambios en sus factores
determinantes.
Elasticidades de la oferta
Coeficientes de las elasticidades de la oferta y su interpretacion econémica

Unidad 4. El mercado (10 h)

Objetivo

Clasificar el mercado de los productos agricolas para explicar la relacién entre oferta,
demanda y punto de equilibrio con el mismo.

Contenido

4.1.
4.2.
4.3.
4.4,
4.5,
4.6.
4.7.
4.8.

Definiciéon de mercado
Clasificacion de mercados
Demanda y oferta en el mercado
El precio de equilibrio

Definicion del precio de equilibrio
Exceso de demanda

Exceso de oferta

Formacién de un mercado

Unidad 5. La Comercializacién de Productos Agricolas (10 h)

Objetivo

Explicar la comercializacién de productos agricolas mediante diferentes enfoques para
definir los margenes y canales de comercializacion.

Contenido

5.1.
5.2.
5.3.
5.4.
5.5.
5.6.
5.7.
5.8.
5.9.

Definicion de la comercializacion de productos agricolas
Utilidades agregadas o afiadidas a los productos agricolas

Los tres enfoques del analisis de procesos de la comercializaciéon
Enfoque por producto

Enfoque institucional

Enfoque funcional

Utilidad de los enfoques

Canales de comercializacion

Margenes de comercializacion
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VI. METODOLOGIA

El curso se desarrollara mediante sesiones de exposicion de los temas de manera oral
por parte del profesor y mediante la elaboracién de trabajos y tareas por parte de los
alumnos; por lo cual solo se ha de evaluar la teoria a través de examenes, tareas, un
trabajo final y participacion en clase.

V. EVALUACION

Dos examenes parciales 80%

Asistencia a clase, trabajo final 20%
Calificacion Total 100%

VI. BIBLIOGRAFIA
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Lectura de la Noticias Econdémicas, Financiera, Agropecuarias de los Diferentes
Periddicos de Circulacion Diaria.
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